TAREA TECNOLOGIA 1°A I.E.S. VIA VERDE PUERTO SERRANO

Fecha del 27 de abril al 10 de mayo

Lectura y resumen del texto siguiente:
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e 2.2 Andlisis de la publicidad | fcctoe0
desde una perspectiva de género

Teniendo esto en cuenta, proponemos a continuacidn una serie de
‘criterios para el anélisis de la publicidad:

1 ¢A quién va dirigida?: la publicidad de los productes y servicios va
destinada a un determinado publico objetivo. En funcién de este
publico se eligen el soporte, el lugar y la franja horaria ideal para
su emisién, es decir, el momento del dia en que el publico destina-
tario estara frente a la television o la radio. Por ejemplo, dado que
la sociedad es sexista, se aprovecharan los descansos en los pro-

oritariamente por varones, para emitir anuncios de automévi-
les, maquinillas de afeitar o productos tecnolégicos, obviando que
a esta misma hora puede haber también mujeres que disfrutan del
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lades anteriores. Sin embmﬁdmdn imagen
lacionada con el ambito de lo publico, hcﬂ?ﬂl;nb ﬂm
que responde al estereotipo de masculinidad tradicional dindmico,
deportista, agresivo, despreocupado de sy familia...). i

co la persona protagonista?- si

co la Sl el anuncic o Ia imagen pu-

ostd relacionada con 1a Belleza y ol cuidado delgcua:;n
aseo, culdado del cabellg,

de la piel...
nista suele ser una myjar plel.), entonces la

- ¥a que se presupone i
estas cosas v 135 mujeres no, ot
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s © del hogar, aparecen mujeres. Si se habla de as-

icos de la vida, de tecnologia o de empresa, entonces
los hombres. Si el anuncio o {a imagen publicitaria toca el
de la sexualidad, los papeles asignados a hombres y mujeres
St m las mujeres dependen de los hombres, son
ipa f da gustar a su pareja y son heterosexuales: los
3tractivos, seductores, buscan diversas aventuras afec-
les, no tienen por qué ser fieles y son heterosexuales.

La tarea la podéis enviar a partir de ahora al siguiente email:
antoniojesus.perezgarcia@iesviaverde.es




